Nation Branding with Sports

Indiens Misserfolg mit den Commonwealth Games 2010 0

Q)
Lola Rugghia De Meo; Nation-Branding, Soft Power und Public Diplomacy §
ey, Commonwealth Games: *
,((/ - Wettkampf in verschiedenen Sportarten
. - Athleten aus Commonwealth of Nations
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2020 - alle vier Jahre, 2010 in Delhi

— Motiv: - Demonstration des Aufstiegs Indiens
zum Global Player (Soft Power «— Soft
Vulnerability):Teil der Nation Branding
Strategie; aul3erdem geostrategische
und okonomische Ziele

— Kritik: - problematische Strategie

- fragwurdige Methoden
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Oben: Logo der Commonwealth Games 20101, Karte Indiens? =
und Foto der Eroffnungszeremonie . Rechts: Jawaharlal Nehru P T T ——
Stadium 9 Tage vor Er6ffnungszeremonie 4, Ballvorbereitung s -
in Basti Nau, Jalandhar>.

Goft Vulnerability: \ /Soft Power: \

andere handeln aufgrund von «—> bringe andere dazu, das zu tun, was du
Stereotypen so, wie man es nicht mochte willst, und zwar durch ihr Bild von dir

(vgl. klischeebelastete Berichterstattung ng Berichterstattung nach den Spielen?)/
vor den Spielen)

Franffurter Allgemeie

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

Indien feiert sich

Probleme:

- Nur indische Mittelschicht konnte sich mit Spielen
identifizieren: Statt inklusiven und heterogenen
indischen Nationalbewusstseins soziale Exklusion

— Ausbeutung der Arbeiter

— Stadtplanung auf Basis von Beautification:
null Toleranz gegenuber armster Bevolkerung
— Korruptionsfalle

— Studentenproteste u.a. wegen
Zwangsraumungen von Unterklnften fur die
Zeit der Spiele

Fazit:

- Kritiken an den Spielen im Bezug auf konkrete
Missstande (siehe unter Probleme), nicht jedoch
im Zusammenhang mit Nation Branding

- aber: Nation Branding undemokratisch

— eindimensionale Werbestrategie; Vielfalt und Differenzen einer

Nation nicht vertreten => Exklusion von Bevolkerungsgruppen

. : Kinder auf der Baustelle ¢, Studenten
wie in Delhi durch Commonwealth Games beim Protest?, Protestplakat .
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